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1. 緒言 

 スポーツウェアを販売するメーカーやスポ

ーツチームにとって、消費者の購買行動に影響

を与える要因の特定は重要な課題である。ウェ

アの機能性とデザイン性の両方が消費者の意

思決定に影響を及ぼすものと考えられるが、デ

ザイン性に関する研究が不足している。そこで、

本研究はスポーツウェアの購買に影響を与え

る要因について、特にウェアのデザイン性に着

目して検討することを目的とする。 
2. 研究方法 

まず関西のスポーツ専門大学のサッカー部

員 15 名を対象に予備調査を行い、レプリカユ

ニフォームを購入する際の重要ポイントを特

定した。次に、サンプルユニフォームを作るた

め、自由回答から抽出した 7 つの要素を最終的

に 2 つ（エンブレム、スポンサー）に絞った。 

予備調査で絞り込んだ重要要素を基に、エン

ブレム(左胸と中央)×スポンサーの表示方法 

(英語と漢字)を組み合わせ計 4 種類のユニフォ

ームを作成した（図 1）。関西のスポーツ専門

大学の男女サッカー部員およびアルティメ

ット部員を対象に、計 139名から回答を得た。

対象者は 4グループに分かれ、各ユニフォー

ムごとにデザイン性を評価するとともに購買

意図も報告した（高橋，2009）。SPSS15.0 を用

いて、デザイン性の評価と購買意図、グループ

間（異なるデザインの組み合わせの間）で比較

検討した。 

 
図 1 本研究で用いた 4 種類のユニフォーム 

 

3. 結果と考察 

本研究結果から、レプリカユニフォームの

エンブレムの位置は中央よりも左胸の方が

評価が高く（タイプ 1 ＞ タイプ 2, タイプ

4; タイプ3 ＞ タイプ2, タイプ4, p < .01）、

またスポンサー名の表記方法についても、漢

字より英語の方が重要視された（タイプ1 ＞ 

タイプ 3, タイプ 4; タイプ 2 ＞ タイプ 4, 

p < .01）。本研究はレプリカユニフォームの

効果的なデザインの組み合わせに関する基礎

資料として役立つことから、今後の実践的、学

術的応用が期待される。 
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