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1. 緒言 

スポーツウエアとカジュアルウエアの垣根

が低くなりつつある。近年は企業の中で特徴の

異なる消費者グループに効果的に働きかける

ため、ブランド拡張を実施するスポーツブラン

ドが増えている。本研究は消費者の視点から、

サブブランドのブランド価値を多次元的に測

定し、サブブランドのブランド価値が企業ブラ

ンドに及ぼす影響の検討を目的とした。 

2. 研究方法 

 基本属性に加え、企業ブランドの全体的なブ

ランド価値を測定する項目を、Yoo, Donthu and 

Lee(2000)から援用し、サブブランドのブラン

ド価値をケラー（2003）が提唱する顧客ベース

のブランド構築モデルを基盤とした質問項目

を用いた。対象は、滋賀県にあるスポーツ単科

大学の学生であり、サブブランド別に 2 種類の

調査票を準備し、195 票を配布し全票回収した。 

3. 結果 

重回帰分析を各サブブランド別に行ったと

ころ、両ブランドともにおいて、愛着が企業ブ

ランドに対してポジティブな影響を及ぼすこ

とが明らかとなった。次に他の 5 要因が愛着に

及ぼす影響をサブブランドごとに検討したと

ころ、アディダスパフォーマンスでは、イメー

ジが愛着に対してネガティブな影響を、評価と

フィーリングがポジティブな影響を及ぼすこ

とが明らかとなった。アディダスオリジナルの

場合は、認知、評価、フィーリングの 3 要因が

愛着に対してポジティブな影響を及ぼすこと

が明らかとなった。 

図 1.仮説検証の結果 

4. 結論 

結論として、本研究はサブブランドのブラン

ド価値を多元的に測定し、サブブランドのブラ

ンド価値が企業ブランドの全体的なブランド

価値に及ぼす影響を説明したことから、スポー

ツマーケティング研究に果たす学術的貢献度

は高い。本研究は、ブランド拡張を実施するス

ポーツメーカーのブランド価値を測定する研

究の一助として役立つものとき期待される。 
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